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DLACZEGO WCIAZ POTRZEBUJEMY POPULARYZATOROW NAUKOWCOW?

* Na czym polega kryzys nauki?
Zjawisko, z ktorym zetknelismy sie z ogromng sitg w

* Jaka mamy do odegrania ostatnich latach, otrzymato nazwe infodemii

rolg? (,,infodemic”)
 Jakie jest znaczenie zjawiska Termin zostat opisany przez WHO (2 tuty 2020),
,infodemii”? oznacza nadmiar informacji, niektére sg niedoktadne,
, a inne utrudniajg znalezienie wiarygodnych zrodet.
Warto przeczytac: Przez co prawdziwa tresé jest mieszana i/lub mylona z
Jak przywréci¢ nauce autorytet, a naukowcom fa’fszywymi informacjami. Infodemia na pedza Na jESt
wiarygodnos¢? [Rozmowa z Crazy Nauka] przez komunikacje cyfrowa, przez co rozprzestrzenia
i, Pardoleaie doproniodo s eefosdomahomeim vt sie szybciej niz jakikolwiek... wirus biologiczny.

pseudoekspertéw od wszystkiego” - méwi Piotr Stanistawski, popularyzator

nauki i wspéltwérca projekeu Crazy Nauka.

DAMIAN NOWICKI
https://oko.press/jak-przywrocic-nauce-i-
naukowcom-wiarygodnosc-crazy-nauka
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CzZY KAZDY NAUKOWIEC MUSI BYC
JEDNOCZESNIE POPULARYZATOREM NAUKI?



CZY Z POPULARYZACIJI NAUKI WYNIKAJA , JAKIES KORZYSCI”?

Promujgc swojg dyscypline naukowg, zwiekszasz Swiadomosc¢ spoteczenstwa w temacie.

Popularyzacja nauki moze by¢ elementem zwiekszania widocznosci naukowcow w zyciu
spotecznym.

Moze przyczynic sie do powstania ,efektu domina” w danej dyscyplinie, i przyciaggna¢ mtode
osoby do danej branzy.

Pozytywny i rozpoznawalny wizerunek naukowca jest promocjg dla catej jednostki, w ktorej
pracuje.



MITY O NAUKOWCACH-POPULARYZATORACH?

Naukowcy prowadzg swoje media spotecznosciowe lub pojawiajg sie w mediach
tradycyjnych, bo sg prozni, i chcg pompowac swojego ego.

x Powazny naukowiec nie biega po mediach, bo jest zbyt zajety praca. A jesli ma czas
na to bieganie, to na pewno nie jest dobrym naukowcem.




CZY ISTNIEJA JAKIES MODELE POPULARYZACII, W KTORYCH MOZNA SIE
ODNALEZC?

Model deficytu - kazde nieinteraktywne medium:

. . . soapbox MARSZ
artykuty naukowe w gazecie/Internecie/blogi science DLA
programy radiowe i telewizyjne NAUKI
podcasty
wyktady EMT

Model dialogu (zaangazowanie spoteczne):
kawiarnie naukowe
warsztaty

interaktywne ekspozycje, gry terenowe, escape
room’y

dyskusje w mediach spotecznosSciowych
Model uczestnictwa (nauka obywatelska):
Zaangazowanie w  kontrole jakosci  rzek, Fame

identyfikacja gatunkdw roslin i zwierzat przesytanie TALKING J SCIENCE
danych dalej do naukowcéw itp.
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MIT DOTYCZACY POPULARYZACII NAUKI?

Musisz by¢ wszedzie, i we wszystkim dobrze sie sprawdzac, aby moc sie nazwacd
,popularyzatorem nauki”.



WARTO ZASTANOWIC SIE, JAKI MAMY CEL W POPULARYZACII?

1) Jakie masz umiejetnosci/kompetencje?

2) Jakie umiejetnosci/kompetencje chcesz rozwija¢ w najblizszej
przysztosci?

1. Okresl swoj cel/cele
2. Zastanow sie, jakimi kompetencjami dysponujesz ,,na dzien dobry”
3. Zaplanuj swoje cele w zaleznosci od zasobdw czasu i energii, ktorymi dysponujesz.
4. Na poczatek wybierz forme/medium, w ktérym najlepiej sie czujesz.
5. Podpatruj innych, i szukaj swojej niszy.
6. Podawaj lub badz zawsze przygotowany na podanie zrodet swoich tresci (szczegdlnie
w SM)
7. Buduj pozytywny wizerunek naukowca ©



CELE ZWIAZANE Z BUDOWANIEM WIZERUNKU NAUKOWCA

Budowanie rozpoznawalnosci w oparciu o wiedze ekspercky, prowadzone
badania naukowe.

Chec dotarcia do potencjalnych partnerow naukowych i przemystowych.
Nawigzanie wspotpracy przy projektach naukowych i biznesowych.

/wiekszenie szans na uzyskanie zaproszen do projektow w roli eksperta lub
partnera.

Dotarcie z informacjg o prowadzonych badaniach naukowych do potencjalnych
inwestorow.

Promowanie wizerunku uczelni/wydziatu/jednostki.



CELE ZWIAZANE Z POPULARYZACJA NAUKI

* Zwiekszanie wiedzy spoteczenstwa na temat okreslonych zjawisk, problemow,
komentarz do biezgcych wydarzen.

* Zwrocenie uwagi opinii publicznej na konkretne problemy, od strony naukowe;j.

* Zwiekszenie samego zainteresowania spoteczenstwa nauka.

Korzysci ,przy okazji”:
v" Nabywanie umiejetnosci w zakresie wystapieni publicznych
v" Trening méwienia o nauce ,,po ludzku”
v" Promocja nietypowych kierunkéw badawczych czy kierunkéw studiéw
v" Odczarowanie wizerunku naukowca, jako tej osoby zamknietej w labie.



NA DUZA SKALE CZY W SKALI MIKRO-?
NA ZYWO CZY ONLINE?
DLA DZIECI CZY DLA DOROSLYCH?



WPLYW BADAI\'I NAUKOWYCH
— SZCZEGOLNIE, GDY KIERUJEMY SIE W STRONE CELU ,,EKSPERCKIEGO”

* Czy jestesmy w stanie udokumentowac¢ wptyw nauki na spoteczenstwo w kazdej
dyscyplinie?

* Jak Twoja dziatalnos¢ naukowa zostata wykorzystana w celu ulepszenia
otaczajacego nas Swiata?

 Jak nauka moze wptywac na rézne aspekty naszego zycia?

JEST TO SZTUKA ODPOWIADANIA NA TRUDNE PYTANIA, ALE WARTO PROBOWAC
JE ZADAWAC!



1)

2)

3)

4)

5)

6)

OCENA WPtYWU BADAN NAUKOWYCH OPIERA SIE PRZEDE WSZYSTKIM NA

OBSERWACIJI EFEKTOW, JAKIE WYWARLY WYNIKI PRACY (NASZEJ LUB PRZEZ NAS

POPULARYZOWANEJ), NA PRZYKLAD NA:

SRODOWISKO AKADEMICKIE — czy generujemy postep w naszej dyscyplinie, jej rozwdj,
zrozumienie badanych zjawisk?

SPOLECZENSTWO | KULTURE — czy nasze badania poprawiaja jako$¢ zycia mieszkarficow
(choc¢by wybranych populacji)/zmieniajg miejsca?

POLITYKE — badania naukowe POWINNY by¢ traktowane, jako dowdd ktory wptywa na
podejmowanie decyzji przez rzady i wtadze lokalne.

SRDOWISKO — czy nasze badania przyczyniaja sie w sposdb poéredni lub bezposredni
do przeciwdziatania zmianom klimatu, ochrony zasobéw naturalnych czy zagrozonych
gatunkow?

GOSPODARKE — czy moje badania maja wptyw na poprawe jakosci i czystosci procesow
technologicznych? Czy dodajg cegietke do tzw. rozwoju technologicznego?

ZDROWIE | DOBRE SAMOPOCZUCIE — jak moje badania wptywajg na poprawe jakosci i
dtugosci zycia w regionie/kraju/okolicy?



Na kogo chcesz mie¢ wptyw?

Po co nam odbiorcy? (przeciez mamy innych
naukowcow)

Gdzie mozesz podzieli¢ sie informacjg na temat
swojej dziatalnosci badawczej?

Kim oni s3? Czy Twoim zdaniem te osoby czytajg
czasopisma naukowe? A jesli tak to jakie? (jesli chcesz
dotrze¢ do tzw. przecietnego obywatela, to musisz
poszukac innych kanatéw komunikacji)

Czesto zapominamy, ze swoj przekaz powinnismy
kierowac takze do obywateli, praktykéw, politykow.

1. Wydarzenia i konferencje — akademickie i branzowe
(potencjat: nowe kontakty, wspotprace); 2.
Informowanie o rozpoczeciu/zakoriczeniu/waznych
rezultatach czy publikacji (oprécz Nauka w Polsce czy
coopernicus.pl, prasa i portale branzowe). Praktycy
rzadziej majg dostep do prestizowych wydawnictw
naukowych, a czesciej siegajg po wydawnictwa
techniczne; 3. Media spotecznosciowe; 4. Link do
ostatniej publikacji w stopce? 5. Naciskaj na
aktualizacje stron internetowych wydziatu/katedry.
Warto dac sie poznac spotecznosci akademickiej —
biuletyny, strony internetowe, media
spofecznosSciowe, itd..



CZY Z WYWIERANIEM WPtYWU MOZNA PRACOWAC, JAK Z NARZEDZIEM?

Mozna to robic poprzez:
v'Trening pisania zwieztych podsumowan swoich aktualnych prac badawczych;

v’Udziat w wystapieniach konferencyjnych (w naukowych i bardziej
branzowych/technicznych);

v'Zaangazowanie w dziatalno$¢ popularyzacyjng i promocyjng;

v'"Nawigzywanie relacji ze spoteczeristwem lub mediami.

CORAZ SILNIEJSZE ZNACZENIE ,WPtYWU BADAN” PRZY POZYSKIWANIU
FINANSOWANIA!



III

,otreszczaj sie

* Opowiedz o swoich badaniach w 120 stowach.
* Przygotuj opis swoich badan na 1 strone A4.

* | regularnie je aktualizuj, poprawiaj, udoskonalaj, aby zyskiwaty na ptynnosci i
jasnosci przekazu. Wykorzystaj "Message Box" rowniez w opisach swoich
whnioskow o finansowanie badan.

Jesli jestes aktywnym badaczem, to regularnie bedzie sie zdarzac, ze ktos bedzie
Cie prosit o opowiedzenie o swoim projekcie w kilku zdaniach, w prosty sposob.



The Message Box*

Czesto musimy przeanalizowac
naszg prace w szerszym kontekscie,
i wybrac... najbardziej atrakcyjne jej
aspekty, przy czym moze sie okazac,
ze nie bedga to najbardzie;j
atrakcyjne aspekty dla nas!

Opisany w "Escape from the
lvory Tower" przez Nancy
Baron

E-book - https://www.compassscicomm.org/wp-content/uploads/2020/05/The-Message-Box-Workbook.pdf



https://www.compassscicomm.org/wp-content/uploads/2020/05/The-Message-Box-Workbook.pdf

KONTAKT Z MEDIAMI (ALE TEZ Z PODCASTAMI, LIVEAMI W MEDIACH
SPOLECZNOSCIOWYCH)

Kiedy nasza naukowa opowiesc jest atrakcyjna dla mediow?
v'Historia, ktéra zmieni Swiat

v'Co$ co zmieni zycie odbiorcéw

v'Temat jest kontrowersyjny

v'My, jestesmy ciekawa osobowosciag

v'Wystepuje konflikt (a nawet spektakularna porazka)

Jesli nie jest spetniony cho€ jeden warunek istnieje silna pokusa, aby... go
wygenerowacd (najczesciej ze strony medidw).



 Uwaga! Szczegodlnie na wypowiedzi w mediach ,,na goraco”, ,na zywo”, ,,na juz!”,
nawet doswiadczeni naukowcy mogg zosta¢ wykorzystani, a ich wypowiedzi moga
zostaC wyrwane z kontekstu.

* Jesli materiat radiowy/telewizyjny z Twoim udziatem jest montowany przed
emisjg, warto zabiegac o autoryzacje.

* Przygotujsie, nie idz z marszu! Dowiedz sie ile bedzie trwata Twoja wypowiedz
(jesli to jest tzw. dziennikarska setka, to musisz by¢ naprawde dobrze
przygotowany, niektdrzy zalecajg moéwienie na wdechu na wszelki wypadek)

* Uczelnie, instytuty badawcze majg biura rzecznikdw prasowych, centra promocji,
jesli masz obawy przed wystgpieniem to oni majg obowigzek Cie przygotowa,
poniewaz Twoja porazka moze odbic sie na wizerunku catej jednostki.



PAMIETAJ O ODBIORCY!

v'Do kogo méwisz?
v'Jaki zaséb wiedzy ma odbiorca?
v'Jakie moga by¢ obawy odnosnie tematu?

v'Jesli moéwisz o swojej pracy — nie zapomnij powiedzie¢ o korzysciach, jakie z niej
wynikajg!



DZIAtANIE POPULARYZUJACE, CZYLI JAKIE?

* Powinno miec jasno okreslony cel.
* Wyznaczone zadania, ktore realizujg nasz cel.

e Zapewniac interakcje, cos co uczestnicy dziatania moga zobaczy¢, zrobi¢, omowic
(nawet na wyktad warto przyniesc rekwizyty).

* Dodatkowa wartoscig jest cos, co uczestnicy mogg zabrac ze sobg do domu, co
sami wykonali w trakcie spotkania (szczegdlnie warsztatéow)

* Znaczgcym doswiadczeniem dla odbiorcow naukowych tresci jest zetkniecie ze
sprzetem, np. mikroskopem, pipetami automatycznymi czy zelami do
elektroforezy itd.

» Krotkie, ale tresciwe... warto podzieli¢ dziatanie na 10-15 min odcinki, ktore lepiegj
skupig uwage odbiorcow.



Teoria ,,modeli mentalnych” opiera sie na zbiorach przekonan, ktore wyznajg ludzie,
aby wyjasnic sobie, jak dziata Swiat. Osoby gteboko zaznajomione z metodami,
teoriami i faktami okreslonej dyscypliny naukowej postugujg sie modelami
mentalnymi zupetnie odmiennymi od modeli nie ekspertow. Nie eksperci majg
tendencje do stosowania wielu i czesto specyficznych wyjasnien danego zjawiska.
Opierajg sie rowniez na metaforach i analogiach, aby wyciggac¢ wnioski i czesto
skupiajg sie na mniej istotnych aspektach problemu lub zjawiska.

Dlatego niezwykle wazna jest reprezentacja ekspertow ze wszystkich dyscyplin i
specjalizacji, w debacie publicznej.

https://www.pnas.org/doi/abs/10.1073/pnas.1212729110



https://www.pnas.org/doi/abs/10.1073/pnas.1212729110

CO JESZCZE WARTO PRZECZYTAC/ZOBACZYC?

Popularyzacja nauki. Dobre praktyki, wydany przez Slaski Festiwal Nauki

https://admin.slaskifestiwalnauki.pl/sites/default/files/download/dobre praktyki r
ozkladowka.pdf

Manifest popularyzatora nauki, wydany przez Rzecznicy Nauki

https://naukawpolsce.pl/sites/default/files/202206/Manifest%20Popularyzatora%?
ONauki.pdf

https://www.nakreconanauka.pl/

https://edoktorant.pl/popularyzacja-nauki/
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https://edoktorant.pl/popularyzacja-nauki/
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